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Via Maakmewijzer benut tussenpersoon kansen met edu-marketing 

Maakmewijzer.nl: de ’postbus 51’ van het intermediair 
 
Almere, 16 oktober 2007 – Sixtyseven, multimedia communicatiebureau en Fidicom, 
marketingbureau in de financiële dienstverlening lanceren Maakmewijzer, een webbased 
instrument waarmee het intermediair business kan genereren via edu-marketing. De 
consument vraagt via Maakmewijzer.nl informatie aan over onderwerpen waarop het 
intermediair bij uitstek deskundig is: hypotheken, pensioen, arbeidsongeschiktheid of 
echtscheiding. Tussenpersonen voorzien deze leads van de informatie van Maakmewijzer. Zij 
kunnen de informatieboekjes, voorzien van de eigen kantoorgegevens en logo, via een 
webbased systeem opmaken en in kleine oplages laten printen. Maakmewijzer is voor het 
intermediair een uitgelezen mogelijkheid om klanten te behouden en prospects te werven. 
 
Maakmewijzer.nl 
Bescherming van de eigen portefeuille en het werven van nieuwe relaties zijn belangrijke 

doelstellingen in de bedrijfsvoering van elk assurantiekantoor. Klanten 
en suspects met interesse in hypotheken, pensioen, arbeidsongeschikt-
heid of echtscheiding vragen hierover de informatie aan rechtreeks via 
de website van Maakmewijzer of via de website van de deelnemende 
tussenpersoon.  
 
De boekjes van Maakmewijzer bevatten geen productinformatie, maar 
tips die kunnen bijdragen aan de oplossing van een probleem. Verder 
positioneren zij de tussenpersoon als deskundige bij uitstek, die bereid is 
informatie te verschaffen en te bemiddelen in het treffen van de nodige 
voorzieningen.  

 
Website tussenpersoon centraal 
De tussenpersoon plaatst een gratis banner van Maakmewijzer op zijn website. Bezoekers die 
klikken op de banner komen op de website van Maakmewijzer en kunnen daar een van de 
boekjes bestellen met het onderwerp waarin zij interesse hebben. Maakmewijzer informeert 
de tussenpersoon (de aanvraag is door een unieke code gelabeld aan de betreffende tussen-
persoon) over deze aanvraag. Via een content management systeem op het besloten deel van 
de website kan de tussenpersoon het informatieboekje voorzien van de eigen kantoorgegevens 
en zijn logo. Daarna geeft hij opdracht het boekje in de door hem gewenste oplage (vanaf 50 
exemplaren) te laten printen. Enkele dagen later liggen de boekjes al op het kantoor van de 
tussenpersoon en kan hij de informatie versturen aan de prospect. 
 
Maakmewijzer biedt de tussenpersoon ook de gelegenheid voor slechts € 0,02 per mailadres 
een elektronische nieuwsbrief te mailen naar zijn klanten over de informatieboekjes van 
Maakmewijzer. Hiervoor is een stramien voor een nieuwsbrief beschikbaar dat in de eigen 
‘look en feel’ en met de eigen kantoorgegevens via een content management systeem kan 
worden opgemaakt. Mailadressen van relaties kunnen eenvoudig ingelezen worden via een 
Excel-invoer. Het systeem biedt de mogelijkheid om te zien welke relaties de nieuwsbrief 
hebben gelezen en op welke links geklikt is.  

http://www.maakmewijzer.nl/
http://www.maakmewijzer.nl/
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De boekjes van Maakmewijzer kunnen een centrale rol vervullen in de marketinguitingen van 
het kantoor. Bij verkoopbrieven, op de balie, op beurzen, etc. Begeleidende brieven om de 
boekjes toe te zenden kunnen van Maakmewijzer.nl gratis gedownload worden. Ook is een 
persbericht beschikbaar voor de tussenpersoon om Maakmewijzer te introduceren binnen zijn 
eigen lokale omgeving. 
 
Edu-marketing 
Via een ‘tussenstap’ – informatie laten opvragen over onderwerpen binnen het aandachts-
gebied van het intermediair - komt de tussenpersoon geïnteresseerden op het spoor en bewijst 
hij zijn deskundigheid en vakmanschap. Edu-marketing is geschikt om zowel binnen het eigen 
klantenbestand als daarbuiten gebruikt te worden. Wim van Groenewoud van Fidicom: ”Edu-
marketing staat voor educational marketing. Kennis aanbieden over een specifiek onderwerp 
staat centraal. Maakmewijzer.nl is te vergelijken met het succesvolle Postbus 51 van de 
overheid. Het idee is simpel en de internettechnologie maakt het nu mogelijk om edu-
marketing op een hoogwaardig niveau binnen het bereik van de tussenpersoon te krijgen.” 
Martin de Reus van Sixtyseven: “De methode heeft ook in andere branches zijn bestaansrecht 
al meer dan bewezen. Bijvoorbeeld in de makelaardij en de automotivewereld.” 
 
Van product naar advies 
Maakmewijzer.nl stelt het probleem centraal, niet de oplossing. Daardoor zal de consument of 
de ondernemer sneller geneigd zijn te reageren en informatie opvragen. In een persoonlijk 
contact daarna kan de adviseur de benodigde commerciële stappen zetten, van probleem-
analyse tot advies en bemiddeling bij de totstandkoming van de gewenste voorziening. 
Maakmewijzer.nl is een waardevolle aanvulling op het arsenaal marketingmiddelen van het 
intermediair. 
 
www.Maakmewijzer.nl 
De informatieboekjes hebben een omvang van 14 pagina’s. Bij een oplage van 50 exemplaren 
is de investering voor de tussenpersoon € 297,55 ex BTW, inclusief rembourskosten. Bij 
hogere oplages geldt een lagere stuksprijs.  
 
Over Maakmewijzer.nl 
Maakmewijzer.nl is een initiatief van Sixtyseven, gevestigd te Beverwijk en van Fidicom, 
gevestigd te Almere. De inbreng van Sixtyseven in het concept is de internettechnologie, de 
vormgeving en de afwikkeling van bestellingen. Idee, teksten en marketing van het concept 
zijn afkomstig van Fidicom.  
 
NOOT VOOR DE REDACTIE 
Voor meer informatie over de introductie van Maakmewijzer.nl kunt u contact opnemen met: 
Sixtyseven, Martin de Reus, telefoon (0251) 26 30 90, e-mail: 
martin.de.reus@sixtyseven.com
of met: 
Fidicom, Wim van Groenewoud, telefoon (036) 534 34 56, mobiel 06 – 53 41 99 93, e-mail: 
wim@fidicom.nl  ■ 

http://www.fidicom.nl/nl/Diensten/Edu_marketing.html
http://www.sixtyseven.com/
http://www.fidicom.nl/
mailto:martin.de.reus@sixtyseven.com
mailto:wim@fidicom.nl

